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Industrie zeigt Foodwatch die Zahne

Storck wagt Gegenangriff auf Verbraucherschiitzer — Danone setzt auf Ironie — Weitere Stellungnahmen auf Anfrage

Frankfurt. Entschlossen wie nie zu-
vor reagieren Lebensmittelhersteller
auf einen Angriff von Verbraucher-
schiitzern. Storck und Danone wei-
sen den Vorwurf der ,dreisten Wer-
beliige” nicht nur zuriick, sondem
werfen Foodwatch eV, umgekehrt
.Doppelmoral” und  Verbraucher-
tauschung" vor.

Dr. Bernd RoBler ist zu seiner Attacke
auf Foodwatch nicht provoziert wor-
den, der Sprecher des Siifwarenher-
stellers August Storck KG zieht viel-
mehr die Konsequenzen aus langer Er-
fahrung: ,Mit sachlichen Argumente
lassen sich selche polemischen Diffa-
mierungen nicht verhindern." Statt
nur die eigenen Produkte und die Wer-
bung zu verteidigen, greift Rofler des-

Sport davon verschomt. Aus dieser
~Doppelmoral®, so RoRler, werde
»Unredlichkeit”, wenn Foodwatch er-
klare, das Geld des Schokoladenher-
stellers habe man 200z genommen,
weil die Organisation sich damals in
erster Linie mit dem BSE-Skandal be-
schiftigt habe.

Foodwatch habe seine Positionie-
rung seit der Griindung vollig verdn-
dert, erklirt ein Sprecher des Vereins
gegeniber der Medienzeitung ,Hori-
zont". Als Folge sei auch die Spenden-
praxis komplett verindert worden.
Die Spende von Rirter wiirde man
heute nicht mehr annehmen.

Storck legt nach: Foodwatch folge
Jden Regeln der Empérungskommu-
nikation*. Ein Spendensiegel des
Deutschen Zentralinstituts fiir soziale
Fragen (DZI) habe der Verein nichr.

halb  auferdem Griinder Thilo Bode
Foodwatch  an: verdiene rund 100 000
Der Verein ver- ,Die Kampagnen der NGOs Euro im Jahr, wih-
spreche: ,Food- werden immer lauter und rend seine Mitarbeiter
watch nimmt  schriller” nicht einmal Tarif-
kein Geld vom lohn bekimen.

Staat oder VON  puterEngel, Agentur Engel & Zimmermann Die Fakten hat
der Lebensmit- Storck selbst recher-
telindustrie.” chiert. Der Gegenan-

Tatsachlich sei der Verein aber mit
250000 Euro vom Siifwarenunter-
nehmer Alfred Ritter gegriindet wor-
den. Der Angriff auf Storck komme al-
so von einer Organisation, die ,sehr
mafgeblich von einem Hauptwettbe-
werber unseres Hauses finanziert wor-
den ist". Und wihrend Ferrero gerade
von Foodwatch wegen seiner sporthe-
zogenen Werbung fiir die Milchschnit-
te angegriffen werde, bleibe Ritter

griff sei ,sicher ein Wagnis", meint
RoRler, aber die Reaktionen — sowohl
aus der Wirtschaft wie der Offentlich-
keit — seien ermutigend.

Die Miinchner Danone GmbI geht
vorsichtiger vor als das westfdlische
Familiemunternehmen Storek, greift
aber ebenfalls zu ungewohnlichen
Mitteln. Die probiotischen Milchpro-
dukte des Konzerns werden von Food-
watch schon lange kritisiert, Actimel
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Zum dritten Mal
ruft Foodwatch
unter www.ab-
gespeist.de zur
Abstimmung dber
die ,dreistesten
Werbellige" auf.
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bereits 2009 als ,Windbeutel des Jah-
res” angeprangert. Im Mire dieses Jah-
res griff Foodwatch Activia sogar in ei-
ner speziellen Kampagne an. Die Dis-
kussion iiber die Vorwiirfe fiihrte Da-
none erstmals im eigenen Blog sowie
auf den Facebook-Seiten von Danone
und Foodwatch.

Im aktuellen Fall richtete Danone
eine eigene Internet-Seite  ein:
www.ausgeldffelt.de. ,Wir bleiben
sachlich®, sagt Danone-Sprecher Dr.
Andreas Knaut, Gewlrzt sind die Ant-
worten auf die Vorwiirfe von Food-
watch jedoch mit einiger Ironie. Mit 17
Studien kinne Danone die verdau-
ungsidrdernde Wirkung seines Jo-
ghurts belegen, betont Knaut, das
watimmt nicht” von Foodwatch dage-
gen sei liberhaupt nicht belegt. Die
Verbraucherschiitzer selbst betrieben

JVerbrauchertduschung®. Die Reakti-
on der anderen drei Windbeutel-Aspi-
ranten bleibt im bewidhrten Rahmen.
Kiihne, Ferrero und Heristo/Stock-
meyer haben Stellungnahmen vorbe-
reitet, die sie auf Anfrage ibermitteln.
Auch Publikationen, die tiber Food-
watch bisher sehr positiv berichten,
haben diese Argumente der Hersteller
meist kurz wiedergegeben. Uber-
schriften wie ,Ligen bis sich die
Wiirstchen biegen” wurden damit
nicht verhindert.

Der Kommunikationsberater Peter
Engel hatte 2010 im LZ-Interview von
den Unternehmern mehr Mut und
Konfliktbereitschaft im Umgang mit
bestimmten NGOs gefordert: , Auf ei-
nen groben Klotz gehdrt manchmal
auch ein grober Keil .*
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